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~ Hanna Chaker ja takana

¥ stailattu kirjahylly. Idea omista
kirjaselkamyksistd alkoi
sisustusriidasta aviomiehen
kanssa. Kuinkas muutenkaan?
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Staillattu
kirjahvlly ja
personoitu
lahjakirja

Viime syksyna ratkenneen Think

INK -innovaatiokilpailun finalisti

DesignMyBooks.com uskoo kirjaan.
Ja miksei uskoisi?

ANNUKKA AHOPALD HUVAT DESIGNMYBOOKS

dea kirjojen stailaamisesta syntyi varsin arkisissa

merkeissa muutama vuosi sitten. Hanna Chaker halu-

si siirtda miehensd Andrén rumat kirjat lasiovihyllyis-
ta umpiovien taakse, pois uuden sisustuksen harmoniaa
rikkomasta. Andrélle moinen aie oli kauhistus, ja kriisi oli
valmis.

Tilannetta yritettiin ratkoa saunan lauteilla. Hanna oli
Pariisin sisustusmessuilla tutustunut kirjahyllyihin, joissa
oikeat, kaiken kirjavat kirjat ovat piilossa antiikkikirjojen
rivistolla koristeltujen ovien takana. Silloin miehen piaissa
syttyi valo: miksei kirjojen selkid voisi muuttaa yvhte-
ndisiksi sopivilla tarroilla ja stailata ndin hyllynsa juuri
sellaiseksi kuin haluaa. Tai kuin vaimo haluaa.

Tarroista kuoriin
Nyt tallainen stailaaminen onkin mahdollista pariskun-
nan perustaman DesignMyBooks.com-palvelun kautta.

- Tarrat voi kiinnitta3 joko suoraan kirjaan tai, jos se
tuntuu liian radikaalilta, paperiseen suojakanteen, kertoo
toimitusjohtaja Hanna Chaker.

Kun idea oli alkanut muhia, keksittiin rinnalle nopeasti
myos toinen tuote: kirjan lahjakuoret.

- Uskon, ettd kirjat jatkavat elamidnsé vield pitkdan
osana ihmisten eldmai, kotia ja sisustusta. Selkatarraidea
Idhti taysin sisustuksellisesta tarpeesta. Kirjat ovat myds
suosittuja lahjaesineitd, jopa 40 prosenttia maailmalla
myydyistd kirjoista annetaan lahjaksi. Personoitujen lah-
jojen suosio kasvaa koko ajan, ja olisi tosi saali, jos kirjaa ei
voisi personoida muuten kuin kynélld kirjoittamalla.

Suurimman bisnespotentiaalin Chaker ndkeekin juuri
lahjakirjapuolella. Yksi Suomen suurimmista nettikirja-
kaupoista on jo kiinnostunut DesignMyBooks:in palvelun
Integroinnista, jotta asiakas voisi samalla ostaa seka
kirjan ettd siithen personoidut lahjakannet. Mutta ensin
rahaa on loydettava lisaa, jotta integrointi on mahdollista
toteuttaa ja palvelua padstdan tosissaan markkinoimaan.

- Vaikka webbi avaa ovet koko maailmaan, on verkossa
tarjolla niin paljon kaikkea, etteivit ihmiset uutta kon-
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Sssonoitavilla kirjankuorilla saadaan esimerkiksi lahjokirjaan aimo annos henkilékohtaisuutta. Tristanille lintukirja on varmasti ikimuistoinen.

s=ntia helposti loyda. Markkinointia on
SR so tehdd. Nettikirjakauppaintegraa-
= toisi mukanaan nakyvyytta.

~aydellinen kilpailu

=eana Chakerilla on tihdn bisnekseen
s=dellinen tausta. MBA-tutkinnon suo-
sitaneella sisustussuunnittelijalla on
seRemusta myyntityostd, digitaalisesta
Semamisesta ja tulostusmateriaaleista
SSsuhteestaan Xeroxilla seki viiden
wuecen kokemus yrittimisesti jo ennen
S =personointibisnesta.

Ensimmainen askel idean toteutta-
sseksi otettiin, kun Keksintosaitio
smmostui hankkeesta. Kévi ilmi, ettei
Suszan muu maailmalla ollut vastaavaa
wieaa keksinyt eikd patentoinut. Myos
Senimuotoinen markkinatutkimus
SEStiin. Sijoittajat pitivit ideaa hyvina,
mtta kukaan ei uskaltanut mukaan
WS ensimmadisessd vaiheessa.

Fari vuotta sitten Tekesin pakkausin-
Sewaatio-ohjelmasta saatiin positiivinen
2==t0s sekd tuotekehityslaina, Tekes ra-
Seettaa hankkeita vain 70-prosenttisesti,
een tarvittiin myos yksityistd rahaa.
—mien rahojen lisdksi 16ytyi lopulta
sime enkelirahoittajaa, ja niin tuoteke-
Sysprojekti‘saatiin kdyntiin elokuussa
2901 Alun perin nopeaksi suunniteltu
seosekti alkoi kuitenkin venyi ja hermot
Eristyi,

- Think INK -kilpailu tuli meille
==wdelliseen aikaan. Se toimi loistavana
S=adlinena kehitystydlle. Kilpailussa saa
=Sestadn ja muista niin paljon enemman
7. Olen kiitollinen jo pelkdstd mahdol-

lisuudesta saada olla mukana.

Lopulta DesignMyBooks.com-palvelu
avattiin 31.8.2012 - samana paivana
oli kilpailun deadline, Ja sind pdivina
Hanna Chaker myos vuoden kestanei-
den univaikeuksien jilkeen pystyi taas
nukkumaan.

"Ulkopuolista
rahoitusta on

pakko saada, silla
puuhailemalla tama
bisnes el synny.”

- Stressin purkautuminen oli niin raju,
ettd pari viikkoa olin sairas ja loppuun
vasynyt, luin vain kirjoja ja lepasin.
Siihen asti epdonnistumisen pelko oli
ollut valtava. Kun palvelu avattiin, tuli
tunne, etta me onnistuttiin, on tehty se,
mita lupasimme sijoittajille, Tekesille ja
itsellemme.

Uuden ovella

Haasteita on riittinyt kilpailun jilkeen-
kin. Yksi niisti on se, ettd Suomessa kyl-
13 tuetaan kehitystd, mutta kun kehitys-
tyon tuloksia pitdisi alkaa kaupallistaa,
tuki loppuu. Eika yksityisen rahoituksen
léytdminen alussa ole helppoa.

- Think INK -kilpailun 100 000 euron
voitolla olisimme voineet heti aloittaa
markkinoinnin, Mutta finalistien saama
10 000 euron tukikin auttol paljon. Sen
turvin pystyttiin viimeistelemddn palve-

lua. Myds liiketoimintasuunnitelma
parani paljon, ja nyt sitd on hyvi esitelli
sijoittajille.

Ja kylla sitd esitellddnkin. Samalla
pidetddn muitakin kanavia auki. Heti
kun yksityista rahaa loytyy, on tarkoitus
hakea mukaan Tekesin nuorten innova-
tiivisten yritysten chjelmaan.

- Nyt olemme kriittisessd vaiheessa.
Ulkopuolista rahoitusta on pakko saada,
silld puuhailemalla tama bisnes ei synny.

- Toivon todella, ettd nyt tihdet olisi-
vat oikeassa asennossa ja loytdisimme
partnerin. Toisaalta minusta tuntuu,
ettemme voi tehdd enempda, kuin
yrittdd parhaamme ja toivoa, ettd onni
potkaisee, Hieno ja opettavainen matka
tama joka tapauksessa on ollut. Toivon,
etta tasta tulisi iso juttu.

VINEKI

Hannan neuvo sille, joka harkit-
see tulevaan Think INK -kilpai-
luun osallistumista:

- Kannustan yrittamaan. Itse mie-
timme pitkaan, etta viitsiiko tallaista
ideaa lahtea viemaan eteenpain.
Sitten agjattelimme, etta kuinka monta
hyvad ideaa yksi ihminen elamassaan
ylipaansa keksii. Etta jos ei nyt yrita,
niin alkaako harmittaa jalkeen pain. On
niin helppoa puhua, mutta kenella on
kanttia tehda. Nyt ei ainakaan tarvitse
miettia, etta olisinpa...
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